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Ook geen idee waar je zorggegevens allemaal staan? 

Best gek eigenlijk.

Zoek je een overzicht van jouw prikken of medicijnen? Of de 

uitslag van een bloedonderzoek? Dan moet je nu op 

verschillende plekken zijn, zoals bij de huisarts, de GGD of de 

apotheek. Met een persoonlijke gezondheidsomgeving (PGO) 

hoeft dat straks niet meer. Je hebt dan alles online bij elkaar 

staan. Dat is te gek!

Benieuwd hoe het werkt? Kijk op PGO.nl en check waar jouw 

gegevens staan.
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Welke ondersteunende communicatie kan PGO on Air 

bieden aan VIPP's, GLG’s en alliantiepartners?
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TOUCH
Mensen bewust maken van 
noodzaak en bekend maken 
met PGO’s

TELL
Mensen verdieping bieden 

SELL
Mensen aanzetten tot actie 
(bijv. meedoen aan pilot of een 
PGO kiezen)

• Campagne (Social media, 
Regionaal zodra uitwisseling 
mogelijk)

• Communicatie waar 
uitwisseling mogelijk is 
(earned, paid, owned)

• (Regionale) Effectmeting

• PGO.nl (Q2 met ingang voor 
publiek, zorgverleners, 
alliantiepartners)

• Animaties:
o Wat is een PGO?
o Verschil PGO en portaal
o Werken aan je gezondheid 

met PGO
• Ervaringsverhalen

• Keuzehulp (in ontwikkeling)
• PGO-Simulatie (in 

ontwikkeling)
• Toolkit met standaard 

materialen 



Touch
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• Half februari: start social mediacampagne gericht 

op bewustwording en eerste kennismaking met 

PGO’s en MedMij

• Mogelijk: campagnes in regio’s waar uitwisseling 

via MedMij mogelijk is (liefst van verschillende type 

informatie / zorgverleners)



Communicatie waar 
uitwisseling mogelijk is

Per regio vullen we het earned, paid, owned model in: 

• Earned: welke lokale of regionale media kunnen we 

interesseren?

• Paid: Welke betaalde media zetten we in? 

• Owned: Welke eigen kanalen van PGO on Air, van 

betrokken organisaties of van stakeholders kunnen 

ingezet worden?

• Wie zijn de ambassadeurs in deze regio? 
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Regionale effectmeting

Onderzoeksvraag: leidt communicatie tot meer bekendheid van PGO’s en een positievere houding tov

PGO’s binnen een regio? 

Voorwaarde: 

• Er wordt regionaal in earned / owned / paid media aandacht besteed aan PGO’s

Aanbod: 

• PGO on Air werft binnen de regio respondenten voor het onderzoek (advertentie / social media / huis-aan-huis)

• PGO on Air financiert het regionale onderzoek
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Tell
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Sell

• Postersjablonen

• Voorbeeld tekstblokken

• … 
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Bijlagen
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Bijlagen

Bijlage 1. Opzet landelijke 0 en 1 – meting in het kort

Bijlage 2.  Opzet 0 en 1 – meting binnen een regio
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